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IL CLIENTE:

Wintage è l'insieme di "we" e "vintage", in quanto tutti noi siamo vintage quando in
un abito vecchio vediamo il bello!

L'idea del nostro cliente è dare vita ai vecchi vestiti creando un'economia sostenibile
riducendo quindi l'impatto ambientale, senza rinunciare al piacere di vestirsi.

Per divulgare al meglio questo concept, Wintage ha deciso di creare un e-commerce
per dare a tutti la possibilità di acquisto.

L'obiettivo di Wintage è dunque creare una rete di vendita circolare utilizzando lo
strumento di unicità e poter riuscire a trasmettere la storia di altri attraverso un
capo.

 



MERCHANT CENTER - OVERVIEW



MERCHANT CENTER - FEED
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Tipo di prodotto:

Colore/Genere/età/Materiale/Taglia:

Sistema taglie:

FEED - CAMPI OPZIONALI

Nello spreadsheet, oltre ai valori necessari ed obbligatori per la nostra campagna
shopping, ho ritenuto opportuno aggiungere altri 7 valori facoltativi, ma che reputo
efficaci.

      Per facilitare a Google la catalogazione e dargli specifiche.

      Ho inserito questi valori facoltativi per avere una massima catalogazione
      dei prodotti inseriti.

      Reputo sia molto importante comunicare il sistema di taglie per rendere 
      chiara la dicitura nelle descrizioni e nel titolo.

      Il motivo per cui ho messo il sistema di taglie EU/US nei prodotti Jeans Levi's è
      perché la Levi's ha principalmente le taglie US, ma ho dato un' ulteriore agevolazione
      agli utenti mettendo le taglie europee/internazionali, così che possano essere
      comprensibili per tutti.
     



OBIETTIVO: vendite

TIPOLOGIA DI CAMPAGNA: shopping

COLLEGAMENTO AL MERCHANT CENTER: 548424849 (wintage)

CAMPAGNA SHOPPING STANDARD O INTELLIGENTE: standard

BIDDING STRATEGY: massimizza le conversioni

STRATEGIA CAMPAGNA SHOPPING:

      Si tratta di una strategia Smart Bidding di google ads che aiuterà l'azienda a 
      ottenere un maggior numero di conversioni e di entrate.

 



TARGETING: rete ricerca & display

NUMERO DI CAMPAGNE: una

ADGROUP INSERITI: due

STRATEGIA CAMPAGNA SHOPPING:

     Oltre alla rete di ricerca, gli annunci compariranno anche sulla rete display 
     per creare awareness, con lo scopo di catturare l'utente nel momento in cui 
     sta effettuando una ricerca pertinente con il prodotto in questione.

   Al momento sarà presente una sola campagna perché sono disponibili
   ancora pochi prodotti.

      I due annunci presenti sono "Jeans" & "T-shirts" che l'azienda ha deciso 
      come lancio di vendita, visto che entrambi appartengono alla stessa
      macro-categoria.



MOTIVAZIONE
 
 

Ho scelto come cliente un e-commerce di abbigliamento vintage perché credo
nel recycling ed essendo un ambito di cui ne faccio parte, posso contribuire a
questo mercato circolare.

Ho cercato di inserire i prodotti di forza dell'azienda attraverso alcune delle
marche più ricercate dai consumatori del vintage, che non rinunciano ai prodotti
di marca ma che scelgono la via sostenibile nell'acquisto di abiti.

Non pensate anche voi che indossare abiti vintage ha un certo fascino?
Un po' come viaggiare nel tempo ed indossare storie vissute altrui.

Grazie per l'attenzione,
Arianna.


